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บทคัดย่อ 

การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ (1) เพ่ือศึกษาปัจจัยลักษณะประชากรศาสตร์ที่มีผลต่อการซื้อ
สินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ (2) เพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาดที่มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ ประชากร
ที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ใช้โดยการสุ่มกลุ่มตัวอย่างความน่าจะเป็นจากประชากรที่มีจ านวนมาก ไม่ทราบ
จ านวนที่แน่นอนและมีความแตกต่างกัน คือผู้ที่ใช้สินค้าและบริการในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส 
สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ อย่างน้อย 400 ตัวอย่าง การวิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติเชิงพรรณนา การหา
จ านวนค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: 
S.D.) สถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ การหาความแตกต่างด้วยตัวแปรด้านสถิติ t-Test (Independent Sample 
Test) F-test และใช้การวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis: MRA) โดยมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านลักษณะประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการซือ้ซื้อสินค้าใน
ห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส พบว่าโดยรวมยอมรับสมมุติฐาน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ คือ เพศ 
สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ ที่แตกต่างกันมีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส 
อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อสินค้าใน
ห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ พบว่าภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้านจากมากที่สุดไปหาน้อยที่สุด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านกระบวนการ ด้านลักษณะทาง
กายภาพและด้านบุคคล ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด ตามล าดับ  
 
ค าส าคัญ: ส่วนประสมทางการตลาด, การตัดสินใจ 
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Abstract 
The purpose of this study is to (1) study the demographic factors that affect 

TESCO Group Lotus shopping. Khun Khan Branch, Sisaket Province (2) Research on 
Marketing Factors Affecting Tesco Lotus Khun Khan Branch Shopping In Sisaket 
Province, the population used in this study was used by randomly selecting 
probability samples from a large population. The exact number is unknown, but the 
difference lies in the number of people who use the products and services of Tesco's 
Lotus Kuhan branch store in Western Saxony. There are at least 400 examples. Data 
analysis uses descriptive statistics to calculate percentages, averages, and standard 
deviations. Inferential Statistics: Using Statistical Variables to Find Differences; t-Test 
(Independent Sample Test); F-Test Multiple regression analysis (MRA) with statistical 
significance of 0.05 was used. 

The study found that Different demographic factors affecting the purchase of 
goods in Tesco Lotus department stores, it was found that overall the hypothesis was 
accepted. Considered item by item, gender, status, education level, and different 
occupations affecting the purchase of goods in Tesco Lotus Department Store, Khukhan 
District, Sisaket Province. And the marketing mix factors affecting the purchase of goods 
in the Tesco Lotus department store, Khukhan branch, Sisaket province, found that the 
overall level was at a high level. When considering each side from the most to the least, 
namely the product. Process Physical and personal characteristics, price, distribution 
channels in terms of marketing promotion, respectively. 

 

Keywords: Marketing mix, Decision 
 
บทน า 

ในยุคโลกาภิวัตน์ (Globalization) นับได้ว่าเป็นกระแสหลักของโลกแห่งยุคปัจจุบันในฐานะ 
ประเทศไทยเป็นส่วนหนึ่งของสังคมโลกซึ่งเต็มไปด้วยกระแสแห่งการพลวัตอย่างสูงและรวดเร็วทั้งในด้าน
สภาพแวดล้อม เทคโนโลยี เศรษฐกิจ สังคม การเมือง (พระเรืองเดช โชติธมฺโม/เสียงและคณะ, 2562) 
ส่งผลให้การด าเนินชีวิตและพฤติกรรมการบริโภคของสังคมเปลี่ยนตามไปอย่างชัดเจน ผู้คนต้องอาศัย
ความรวดเร็วแข่งกับเวลาและต้องการได้รับความสะดวกสบายในรูปแบบต่างๆ โดยเฉพาะในเรื่องของการ
ซื้อสินค้าและบริการจากร้านธุรกิจค้าปลีก ท าให้ผู้ประกอบการต้องปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ช่องทางบริการที่
หลากหลายและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค (สมรรถชัย จุฑาวรรธนะ, 2562) 

ปัจจุบันการค้าปลีกแบบ Hypermarket ถือว่าเป็นที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก เนื่องจากที่
รวมห้างสรรพสินค้าและซู เปอร์มาร์เก็ตเข้าด้วยกัน โดยมีสินค้าหลากหลายประเภท อาทิ เช่น 
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เครื่องใช้ไฟฟ้า เสื้อผ้า และสินค้าอุปโภคบริโภค เป็นแหล่งช้อปปิ้งแบบครบวงจรหรือเรียกง่ายๆ ว่ามีทุก
อย่างที่ผู้บริโภคต้องการ ซึ่งเทสโก้ โลตัส ก็เป็นหนึ่งในการค้าปลีกแบบ Hypermarket และได้รับความ
นิยมจากลูกค้าเป็นจ านวนมากเพราะมีอยู่ทั่วประเทศ ท าให้ผู้บริโภคมีความสะดวกสบายในการจับจ่าย
สินค้า โดยเฉพาะสาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ เป็นอาคารขนาดใหญ่และรวมสินค้าที่สามารถตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคไว้อย่างหลายหลาย ท าให้ผู้บริโภคเข้าใช้บริการเป็นจ านวนมาก ทั้งผู้บริโภค
ของอ าเภอขขุันธ์ และอ าเภอใกล้เคียงเข้าใช้บริการด้วย 

แต่อย่างไรก็ตามรูปแบบการคา้ปลีกดังกล่าวนอกจากจะมีการแข่งขันที่สูงแล้ว ยังมีธุรกิจค้าปลีก
ประเภทใหม่เพ่ิมขึ้นมาเรื่อยๆ และประเภทการค้าปลีกในลักษณะเดียวกันก็เพ่ิมจ านวนขึ้นอย่างรวดเร็ว 
อีกท้ังพฤติกรรมของผู้บริโภคการเปลี่ยนแปลงของสภาวะเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง สาเหตุเหล่านี้ท าให้ผู้
ประกอบธุรการจ าเป็นต้องมีการปรับตัวให้ทันตามภาวะของการแข่งขันในปัจจุบัน (คนึงนิจต์ หนูเช็ก 
และคณะ, 2561) อีกทั้งต้องมีกลยุทธ์หลายประการ อาทิ การคัดเลือกท าเลที่ตั้ง การคัดเลือกตลาด
เป้าหมาย การจัดซื้อและการคัดเลือกสินค้า การส่งเสริมการตลาด กลยุทธ์ด้านราคา และการให้บริการ
และบรรยากาศในร้าน เป็นต้น เพ่ือให้สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ตรงจุด และ
สามารถตัดสินใจในการเลือกซื้อสินค้าได้อย่างง่ายดายมากยิ่งขึ้น 

จากที่กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยเห็นว่าในธุรกิจการค้าปลีกมีการแข่งขันสูงอย่างต่อเนื่อง ดังนั้น
เพ่ือให้สามารถตอบสนองผู้บริโภคในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าจากห้างเทสโก้ โลตัส ให้ได้มากยิ่งขึ้น จึง
มีความสนใจศึกษา เรื่องปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อสิ้นค้าของลูกค้าใน
ห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ ทั้งนี้ เพ่ือให้สามารถตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคเข้ามาใช้บริการ เพ่ือรักษาฐานผู้บริโภคเก่าและเพ่ิมฐานผู้บริโภคใหม่ ได้ทราบถึง
ความต้องการในการให้บริการของผู้บริโภค อีกทั้งสามารถน าผลจากการวิจัยไปเป็นแนวทางในการ
ปรับปรุง และพัฒนาและสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคต่อไป 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาปัจจัยลักษณะประชากรศาสตร์ที่มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ 
โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ 

2. เพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ 
โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ 

 
สมมุติฐาน 
 1. ปัจจัยด้านลักษณะประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้า
เทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ 
 2. ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด (7P) มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ 
โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ 
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การทบทวนวรรณกรรม 
 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับประชากรศาสตร ์
 (Kotlor 2013) ลักษณะทางประชากรศาสตร์หมายถึง ลักษณะส่วนเฉพาะบุคคลที่มีผล  ต่อ
พฤติกรรมและการตัดสินใจของแต่ละบุคคล เพ่ือใช้เป็นประโยชน์ในด้านการตลาด โดยแบ่งเกณฑ์ตาม
ตัวแปรที่ส าคัญทางประชากรศาสตร์ประกอบด้วย เพศ อายุ ขนาดของครอบครัวหรือจ านวนสมาชิก
ภายในครอบครัว รายได้อาชีพ ระดับการศกึษาศาสนาและเชื้อชาติ เป็นต้น 
 สรุปได้ว่า ปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์มีความหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นด้านเฉพาะตัว
บุคคล ด้านความคิด การกระท าหรอืพฤติกรรมที่แสดงออกมาเหมือนหรือต่างกันออกไป 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
(Kotler 1997, p. 92 อ้างในถึง ชญานิน ขนอม, 2560) ได้กล่าวไว้ว่า ส่วนประสมทาง

การตลาด (Marketing Mix) หมายถึง ตัวแปรหรือเครื่องมือทางการตลาดที่สามารถควบคุมได้ บริษัท
มักจะน ามาใช้ร่วมกันเพ่ือตอบสนองความพึงพอใจและความต้องการของลูกค้าที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย 
ส่วนประสมทางการตลาดแบบ 7Ps (ชญานิน ขนอม, 2560) ประกอบด้วย 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่บริษัทน าเสนอออกขายเพ่ือก่อให้เกิดความสนใจ
โดย การบริโภคหรือการใช้บริการนั้นสามารถท าให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ  

2. ด้านราคา (Price) หมายถึง จ านวนเงินตราที่ต้องจ่ายเพ่ือให้ได้รับผลิตภัณฑ์ สินค้าหรือ
บริการของกิจการ  

3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place/Channel Distribution) หมายถึง ช่องทางการ
จ าหน่าย สินค้าหรือบริการ รวมถึงวิธีการทีจ่ะน าสินค้าหรือบริการนั้นๆ  

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด 
เพ่ือสร้าง ความจูงใจ ความคิด ความรู้สึก ความต้องการ และความพึงพอใจ ในสินค้าหรือบริการ  

5. ด้านบุคคลหรือบุคลากร (People) หมายถึง พนักงานที่ท างานเพ่ือก่อประโยชน์ให้แก่
องค์กรต่างๆ ซึ่งนับรวมตั้งแต่เจ้าของกิจการ ผู้บริหารระดับสูง ผู้บริหารระดับกลาง ผู้บริหารระดับล่าง 
พนักงานทั่วไป แม่บ้าน เป็นต้น 

6. ด้านกระบวนการ (Process) หมายถึง เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับระเบียบวิธีการและงาน 
ปฏิบัติในด้านการบริการที่น าเสนอให้กับผู้ใช้บริการเพ่ือมอบการให้บริการอย่างถูกต้อง รวดเร็ว  

7. ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) หมายถึง สิ่งที่ลูกค้าสามารถสัมผัสได้
จากการเลือกใช้สินค้าหรือบริการขององค์กร เป็นการสร้างความแตกต่างอย่างโดดเด่นและมีคุณภาพ 

แนวคิดทฤษฎีการตัดสินใจซื้อ 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค Schiff man and Kanuk (1994). 

อ้างในถึง สิริพงษ์, (2564) กล่าวว่า เป็นขั้นตอนหรือกระบวนการในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์หลาย
ทางเลือกขึ้นไป ผู้บริโภคมักจะต้องตัดสินใจและพิจารณาในส่วนที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการเพ่ือเลือก
ซื้อสินค้า แม้ผู้บริโภคจะมีความแตกต่างกัน แต่ผู้บริโภคจะมีรูปแบบการตัดสินใจซื้อที่คล้ ายคลึงกัน
ออกไป ซ่ึงกระบวนการตัดสินใจซื้อ แบ่งออกเป็น 5 ขั้นตอน ดังรูปภาพที่ 1 
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ภาพที่ 1 กระบวนการตัดสินใจซื้อ 

 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

  ตัวแปรอิสระ (Independent Variable)         ตัวแปรตาม (Dependent Variable) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 2 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
ระเบียบวิธีการวิจัย 

การวิจัยเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ 
โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ มีรายละเอียดกระบวนการวิจัยดังนี้ 

ประชากร (Population) ที่เป็นกลุ่มเป้าหมายในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ คือประชากรที่เคยเลือก
ซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ กลุ่มตัวอย่าง การวิจัยครั้งนี้
เป็นการสุ่มกลุ่มตัวอย่างโดยใช้ความน่าจะเป็นจากประชากรที่มีจ านวนมาก ไม่ทราบจ านวนที่แน่นอน
และมีความแตกต่างกัน คือ ผู้ที่ใช้สินค้าและบริการในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ 
จังหวัดศรีสะเกษ อย่างน้อย 400 ตัวอย่าง  

ปัจจัยลักษณะประชากรศาสตร์ 
1. เพศ 
2. อายุ 
3. สถานภาพ 
4. ระดับการศึกษา 
5. อาชีพ 
6. รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดือน 
6. สถานภาพ 

 

 
การตัดสินใจต่อการซื้อ
สินค้าในห้างสรรพสินคา้
เทสโก้ โลตัสสาขาขุขันธ์ 
จังหวัดศรสีะเกษของ

ผู้บริโภค 

ส่วนประสมการตลาดบริการ 7P 

1. ด้านผลติภณัฑ์  
2. ด้านราคา  
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
4. ด้านการส่งเสรมิการตลาด  
5. ด้านบุคคล  
6. ด้านกระบวนการ 
7. ด้านลักษณะทางกายภาพ 
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1. การเก็บรวมรวบข้อมูล การวิจัยในครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
โดยใช้เครื่องมอืในการเก็บข้อมูลวิจัย คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) 

ส่วนที่ 1 ค าถามเกี่ยวกับข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ 
สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ต่อเดือน โดยแบบสอบถามมีลักษณะเป็นแบบตรวจสอบ 
รายการ (Check-List)  

ส่วนที่ 2 ค าถามเกี่ยวกับการประเมินความคิดเห็นที่ เกี่ยวข้องกับปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาด (7Ps) ได้แก ่ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด 
ด้านบุคคลหรือบุคลากร ด้านกระบวนการและด้านลักษณะทางกายภาพ ซึ่งมีลักษณะแบบสอบถามเป็น
แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยใช้เกณฑ์การก าหนดค่าน ้าหนักของการประเมินให้เลือก
ตามระดับความส าคัญเพียง 1 ระดับจากทั้งหมด 5 ระดับ 

2. การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ ใน
การประมวลข้อมูลหาค่าทางสถิติ โดยใช้สถิติประกอบด้วย 
   2.1 สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่ม
ตัวอย่างโดยการหาจ านวนค่าร้อยละ (Percentage) ใช้อธิบายข้อมูลทั่วไปของกลุ่มประชากรค่าเฉลี่ย 
(Mean) ใช้แปลความหมายข้อมูลต่างๆ และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติเชิง
อนุมาน ได้แกก่ารหาความแตกต่างด้วยตัวแปรด้านสถิติ t-Test (Independent Sample Test) F-test  
  2.2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
ที่มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ โดยใช้การวิเคราะห์
สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis: MRA) โดยมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 
ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยลักษณะประชากรศาสตร์ที่มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ 
โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 
60.53 มีอายุระหว่าง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 27.51 สถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 51.20 ระดับ
การศึกษา ปวส. คิดเป็นร้อยละ 32.78 อาชีพท านา คิดเป็นร้อยละ 29.27 และมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
15,001-20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 44.74 

 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ 
โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านจากมาก

ที่สุดไปหาน้อยที่สุด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์มากที่สุด ( =4.18) รองลงมาเป็นด้านกระบวนการ ( =4.16) 

ด้านลักษณะทางกายภาพและด้านบุคคล ( =4.14) ด้านราคา ( =4.13) ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

( =4.11) ด้านการส่งเสริมการตลาด ( =4.10) ตามล าดับ 
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การทดสอบสมมุติฐาน 
 สมมุติฐานที่ 1 ปัจจัยด้านลักษณะประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการซื้อสินค้าใน
ห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ  
 
ตารางที่ 1 แสดงการเปรียบเทียบปัจจัยด้านลักษณะประชากรศาสตร์  

ตัวแปร สถิติ ค่าสถิต Sig. ผลการทดสอบ 
 เพศ t-test -2.208 .028* ยอมรับ 

 อายุ F-test 1.771 .118 ปฏิเสธ 
 สถานภาพ F-test 3.966 .020* ยอมรับ 

 ระดับการศึกษา F-test 2.720 .020* ยอมรับ 
 อาชีพ F-test 2.421 .026* ยอมรับ 
 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน F-test 1.964 .083 ปฏิเสธ 

* มีนัยมีนยัส าคัญที่ระดับ 0.05 
 

 จากตารางที่ 1 ทดสอบปัจจัยด้านลักษณะประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการซื้อซื้อ
สินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส พบว่าโดยรวมยอมรับสมมุติฐาน พิจารณาเป็นรายข้อ เพศ 
สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ ที่แตกต่างกันมีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส 
มีค่า Sig. เท่ากับ .028 .020 .020 .026 ตามล าดับอย่างมีนัยส าคัญที่ 0.05 
 

สมมุติฐานที่  2 ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด (7P) มีผลต่อการซื้อสินค้าใน
หา้งสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ 

 

ตารางท่ี 2 ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด (7P) มีผลต่อการซื้อสินค้า 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาดบริการ b Std. 
Error 

β t Sig. 

 ด้านผลิตภัณฑ์ 0.144 0.012 0.390 1.404 0.000 

 ด้านราคา 0.144 0.001 0.386 1.370 0.000 

 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 0.142 0.001 0.306 1.080 0.000 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด 0.144 0.001 0.333 1.188 0.000 

 ด้านบุคคล 0.143 0.001 0.296 1.059 0.000 

 ด้านกระบวนการ 0.142 0.001 0.276 0.997 0.000 

 ด้านลักษณะทางกายภาพ 0.139 0.001 0.305 1.122 0.000 

* มีนัยมีนยัส าคัญที่ระดับ 0.05 
 

 จากตารางที่ 2 พบว่าปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด (7P) ทุกด้านส่งผลต่อต่อการซื้อสินค้า
ในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ จากผลการวิจัย t-Test ของปัจจัยน้อยกว่า 
0.05 โดยเรียงล าดับจากค่าสัมประสิทธิ์ของสมการถดถอย (Beta Coefficients) จากมากไปน้อยคือ ด้าน
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ผลิตภัณฑ์ด้านราคา ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านลักษณะทางกายภาพ 
ด้านบุคคล ด้านลักษณะทางกายภาพ ตามล าดับอย่างมีนัยส าคัญที่ 0.05 
 
อภิปรายผล 
 1. ข้อมูลลักษณะประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันมีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ 
โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ เพศ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ ที่แตกต่างกันมีผลต่อ
การซื้อสินค้า อย่างมีนัยส าคัญที่ 0.05 ผู้วิจัยเห็นว่าเพศ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ ที่แตกต่างกัน
ของผู้บริโภคท าให้การตัดสินใจในการซื้อสินค้ามากยิ่งขึ้น เนื่องจากกระบวนการการตัดสินใจของ
ผู้บริโภคแต่ละบุคคลไม่เหมือนกันท าให้ระดับการตัดสินใจในการซื้อสินค้าแตกต่างกัน ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ สุกัญญา พราพงษ์ (2562) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจใช้บริการศูนย์การค้า
เซ็นทรัลพลาซ่า ปิ่นเกล้า พบว่าลักษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ 
เพศ ระดับการศึกษา อาชีพและรายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจใช้บริการ
ศูนย์การค้าเซ็นทรัลพลาซา ปิ่นเกล้า แตกต่างกันโดยมีนัยส าคัญสถิติที่ 0.05  

 2. ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด (7P) มีผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส 
สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ โดยรวมอยู่ในระดับมาก ด้านผลิตภัณฑ์มีระดับความคิดเห็นมากที่สุดและมี
ผลต่อการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส สาขาขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ ผู้วิจัยเห็นว่าสินค้าที่มี
ลักษณะรูปแบบ ยี่ห้อ ความน่าเชื่อถือของสินค้าและมีหลากหลายให้เลือก ท าให้ผู้บริโภคมีความต้องการ
หรือตัดสินใจซื้อสินค้านั้นได้มากกว่าปัจจัยอ่ืนๆ เนื่องจากผู้บริโภคในปัจจุบันให้ความสนใจเรื่องของรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัย และวัสดุที่มีคุณภาพ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ สิริพงษ์ เอ่ียมเกษมสิน (2564) 
ศึกษาเรื่องปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส เอ็กซ์เพลส สาขาถนน
จันทร์ กรุงเทพมหานคร พบว่าปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์มีระดับความคิดเห็นมาก
ที่สุดและมีผลต่อการ ตัดสินใจซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้า เทสโก้ โลตัส เอ็กซ์เพลส สาขาถนนจันทร์ 
กรุงเทพมหานคร ผู้วิจัยมี ความคิดเห็นว่า เนื่องจากผลิตภัณฑ์ที่ขายในห้างเป็นที่ยอมรับเนื่องจาก
ห้างสรรพสินค้า เทสโก้ โลตัส เอ็กซ์เพลส เป็นที่รู้จัก มีชื่อเสียง และเชื่อถือได้ มีสินค้าให้เลือกหลากหลาย
ประเภทหลายยี่ห้อ และสินค้ามี คุณภาพตามการรับรองมาตรฐานการผลิตจากหน่วยงานของรัฐ สินค้ามี
การจ าหน่ายเสมอ ไม่ขาดสต๊อกท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจที่จะเข้ามาใช้บริการได้ง่ายขึ้น 

 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการศึกษาในครั้งนี้ 
1. ควรมีการน าเสนอข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์ให้อยู่ในรูปแบบที่มีความน่าสนใจ หาสินค้าใหม่ๆ

หรือคัดสรรสินค้าที่มีคุณภาพที่ดี เพ่ือให้ผู้บริโภคตัดสินใจในการซื้อสินค้าได้ง่ายมากยิ่งขึ้นกว่าเดิม 
2. ควรมีการส่งเสริมด้านการจัดโปรโมชั่น และกิจกรรมของสินค้าให้หลากหลายเหมาะ

ส าหรับผู้บริโภคทุกวัย เพ่ือเป็นการกระตุ้นจูงใจให้ในการตัดสินใจซื้อท าให้ผู้บริโภคได้รับประโยชน์
อย่างเหมาะสมกับตนเอง  
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 ข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งต่อไป 
1.ควรศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการซื้อสินค้าและพฤติกรรมของผู้บริโภค เกี่ยวกับปัจจัยส่วน

ประสมทางการตลาดที่ส่งผลกับการซื้อสินค้าในห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส ในสาขาอ่ืนๆ เพ่ิมเติม 
เพ่ือเป็นแนวทางในการทราบความต้องการของผู้บริโภคมากยิ่งข้ึน 

2. เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับการทราบความต้องการในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าใน
ห้างสรรพสินค้าเทสโก้ โลตัส ควรมีการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมในรูปแบบอื่น เช่น การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-
Depth Interview) หรือการสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพ่ือให้ทราบถึงความต้องการของผู้บริโภค
ที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
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23. อาจารย์เมธาสิทธ์ิ อัดดก คณบดีคณะศิลปกรรมศาสตร ์  
24. ดร.ชัญญณัท กริ่มใจ รักษาการผู้อ านวยการส านักวิจัย  

 
หน้าท่ีและความรับผิดชอบ 
1. ก าหนดคุณสมบตัิผูร้่วมเผยแพรผ่ลงานวิจัย และรูปแบบ วิธีการรับลงทะเบียน 
2. จัดท าหลักเกณฑ์การพิจารณาคดัเลือกผลงานวิจยัทั้งภาคบรรยาย และภาคโปสเตอร์ 
3. คัดเลือกผู้ทรงคณุวุฒิในการประเมนิผลงานวิจัย 
4. ติดตามผลและประเมินการด าเนินงาน 

 
2.1 คณะอนุกรรมการพิจารณาผลงาน 

2.1.1 ประธานคณะอนุกรรมการพิจารณาผลงาน 
รองศาสตราจารย์ ดร.สถิตย์ นิยมญาติ  รองอธิการบดีฝ่ายวิจัย 
 

2.1.2 รองประธานคณะอนุกรรมการพิจารณาผลงาน 
1. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.รุ่งรตันา เจริญจติต ์

 
สมาคมเครือข่ายสง่เสริมการวิจัยทาง
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์

 

2. ดร.สันดุสิทธ์ิ บริวงษ์ตระกลู สมาคมเครือข่ายสง่เสริมการวิจัยทาง
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์

 

3. ดร.ชัญญณัท กริ่มใจ รักษาการผู้อ านวยการส านักวิจัย  
   

2.1.3 คณะอนุกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาผลงาน กลุ่มมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
1. รองศาสตราจารย์ พลโท ดร.วีระ วงศ์สรรค ์ คณะศึกษาศาสตร ์  
2. รองศาสตราจารย์ ดร.สุเทพ อ่วมเจริญ คณะศึกษาศาสตร ์  
3. รองศาสตราจารย์ ดร.พรีพงศ์ ทิพนาค คณะศึกษาศาสตร ์  
4. รองศาสตราจารย์ ดร.กมลพร กัลยาณมติร   คณบดีคณะรัฐศาสตร ์  
5. รองศาสตราจารย์ ดร.ณัฐวัฒน์  สริิพรวุฒิ คณะรัฐศาสตร ์  
6. รองศาสตราจารย์ ดร.สุกัญญา บูรณเดชาชัย คณบดีคณะนเิทศศาสตร ์  
7. รองศาสตราจารย์ ปกรณ์ รอดช้างเผื่อน คณะดุริยางคศาสตร ์  
8. รองศาสตราจารย์ ศิริพร สัจจานันท์ คณะบริหารธรุกิจ  
9. รองศาสตราจารย์ สธน โรจนตระกูล คณะดุริยางคศาสตร ์  
10. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จุฑาศิริ ยอดวิเศษ คณะดุริยางคศาสตร ์  
11. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปราโมทย ์ด่านประดิษฐ์ คณะดุริยางคศาสตร ์  
12. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุทิน นพเกตุ คณะรัฐศาสตร ์  
13. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จรินทร์  สวนแก้ว คณะรัฐศาสตร ์  
14. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อัมพร  ปญัญา คณะรัฐศาสตร ์  
15. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อาจยุทธ  เนติธนากุล คณะรัฐศาสตร ์  
16. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กมลมาลย์ ไชยศิริธัญญา คณบดีคณะศึกษาศาสตร ์  
17. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นิษฐ์วดี จริโรจนภ์ิญโญ คณะศึกษาศาสตร ์  
18. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นิตยา ศรมีกุฎพันธุ ์ คณะศึกษาศาสตร ์  
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19. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พรเทพ เมอืงแมน คณะศึกษาศาสตร ์  
20. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สมศักดิ์ จัน่ผ่อง คณะศึกษาศาสตร ์  
21. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ปราการ เกดิมีสุข คณะศึกษาศาสตร ์  
22. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ศักดิ์ชัย หริัญรักษ ์ คณะดุริยางคศาสตร ์  
23. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประณต มสีอน คณะดุริยางคศาสตร ์  
24. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุชาติ ปรกัทยานนท์ คณะบริหารธรุกิจ  
25. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.บุรพร ก าบุญ คณะบริหารธรุกิจ  
26. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พนม วรรณศิร ิ คณะนิเทศศาสตร ์  
27. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กนกรตัน์ ยศไกล คณะนิเทศศาสตร ์  
28. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เสง่ียม บษุบาบาน คณะนติิศาสตร ์  
29. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุธดิา หอวัฒนกุล คณะศึกษาศาสตร ์  
30. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ วาทิน หนูเกื้อ คณะนติิศาสตร ์  
31. พลโท ดร.สมัยรบ สุทธิวาทนฤพุฒิ คณะนติิศาสตร ์  
32. ดร.กฤษฎาภรณ์ รุจิธ ารงกุล คณะบริหารธรุกิจ  
33. ดร.ศิรชญาน์ การะเวก คณะบริหารธรุกิจ  
34. ดร.สุพตัรา จันทนะศิร ิ คณบดีคณะบริหารธุรกิจ  
35. ดร.คมสิงห์ วิวัฒนภูษิต คณะบริหารธรุกิจ  
36. ดร.กณิศ  ศรีเปารยะ คณะดุริยางคศาสตร ์  
37. ดร.พงษ์เทพ ศรีโสภาจติ คณะบริหารธรุกิจ  
38. ดร.ระเด่น แทนประชา คณะบริหารธรุกิจ  
39. ดร.ฉัตรชนก ธรรมาต ิ คณะบริหารธรุกิจ  
40. ศาสตราจารย์ ส าเรียง เมฆเกรยีงไกร จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
41. ศาสตราจารย์ บาหยัน อ่ิมส าราญ ข้าราชการบ านาญ  
42. รองศาสตราจารย์ ดร.โกวิทย์ ขันธศิร ิ มหาวิทยาลยัชินวัตร  
43. รองศาสตราจารย์ ดร.รุ่งภพ  คงฤทธิ์ระจัน    มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
44. รองศาสตราจารย์ ดร.ธนภัทร ปัจฉิม มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
45. รองศาสตราจารย์ ดร.ยุทธพงษ์ ลีลากิจไพศาล มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
46. รองศาสตราจารย์ ดร.สูตเิทพ ศิรพิิพัฒนกุล มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์  
47. รองศาสตราจารย์ ดร.สาโรช โศภรีักข์ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์  
48. รองศาสตราจารย์ ดร.กล้า ทองขาว มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิต  
49. รองศาสตราจารย์ ดร.ธงชัย สมบูรณ ์ มหาวิทยาลยัรามค าแหง  
50. รองศาสตราจารย์ ดร.สุวิทย์ ภาณจุาร ี มหาวิทยาลยัมหามกุฎราชวิทยาลยั  
51. รองศาสตราจารย์ ดร.สุพัตรา วิไลลักษณ ์ มหาวิทยาลยัราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
52. รองศาสตราจารย์ ดร.อาคีรา ราชเวียง มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล

รัตนโกสินทร ์
 

53. รองศาสตราจารย์ ดร.พนารัตน์ ปานมณ ี มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์  
54. รองศาสตราจารย์ ดร.สืบพงศ์ สุขสม มหาวิทยาลยัเวสเทิร์น  
55. รองศาสตราจารย์ ดร.พภัสสรณ์ วรภัทร์ศริะกลุ มหาวิทยาลยัเวสเทิร์น  
56. รองศาสตราจารย์ ดร.พฤทธ์ิสรรค ์สุทธิไชยเมธ ี สถาบันพัฒนบริหารศาสตร ์  



 การประชุมวิชาการระดับชาติ คร้ังท่ี 11 
สมาคมครูดนตรี (ประเทศไทย) ร่วมกับ สมาคมเครือข่ายส่งเสริมการวิจัยทางมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

 

57. รองศาสตราจารย์ จงกล แก่นเพิ่ม มหาวิทยาเกษตรศาสตร ์  
58. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นภดล เชนะโยธิน มหาวิทยาลยัราชภฏัราชนครินทร ์  
59. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ขนิษฐา สขุสวัสดิ์ มหาวิทยาลยัรัตนบณัฑติ  
60. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จันทนา คชประเสริฐ มหาวิทยาลยับูรพา    
61. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วราภรณ์ วนาพิทักษ ์ มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช  
62. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประพันธ์ศกัดิ์ พุ่มอินทร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  
63. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สรีวันท์ วาทะวัฒนะ มหาวิทยาลยัราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  
64. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อนรรฆ จรัณยานนท์ มหาวิทยาลยัมหิดล  
65. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อัศวิน นาดี มหาวิทยาลยัราชภฏัสรุินทร ์  
66. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤษณะ บุหลั่น มหาวิทยาลยัเวสเทรินส ์  
67. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธเนศ อุ่นปรีชาวณิชย ์ มหาวิทยาลยัราชภฎัพิบูลสงคราม  
68. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อานุภาพ  รักษ์สุวรรณ ์ มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
69. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ฐิตมิา  โหล้ ายอง มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล

รัตนโกสินทร ์
 

70. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พิชิต รัชตพิบูลภพ มหาวิทยาลยัราชพฤกษ์  
71. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เสาวนารถ  เล็กลอสินธุ ์ มหาวิทยาลยัราชพฤกษ์  
72. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ชุมพล  รอดแจ่ม มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา  
73. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จักรวาล  สุขไมตร ี มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา  
74. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สายป่าน  จักษุจินดา มหาวิทยาลยัราชภฏัสกลนคร  
75. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พนัชกร สมิะขจรบญุ มหาวิทยาลยัศิลปากร  
76. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธนากร ปกัษา มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
77. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สภุาภรณ์ สมไพบูลย์ มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
78. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ภคพร กระจาดทอง มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
79. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ณัฐชานันท์ วีระกุล มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
80. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สรุพงษ์ นิ่มเกิดผล มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
81. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ดารารตัน์ สุขแก้ว มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล

รัตนโกสินทร ์
 

82. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สมัพันธ์ จันทร์ดี มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล
รัตนโกสินทร ์

 

83. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พรปวณี์ วรเศรษฐ์พงศา มหาวิทยาลัยมหิดลวิทยาเขตกาญจนบุรี  
84. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กัลยาณี ธีรวงศ์ภิญโญ มหาวิทยาลยัราชภฏับุรรีัมย ์  
85. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กิตติพงศ์ พูลชอบ มหาวิทยาลยัมหิดล  
86. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ณฎัฐ์ โอธนาทรัพย์ มหาวิทยาลยัเอเชีย  
87. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ นภดล ธีรวงศภ์ิญโญ มหาวิทยาลยัราชภฏับุรรีัมย ์  
88. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ มนตรี  พาณชิยานุวัฒน์ มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
89. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เกรียงไกร ดวงขจร มหาวิทยาลยัราชภฏั นครราชสีมา  
90. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ภุชงค์ เมนะสนิธุ์ มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
91. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ภัทราพร ปณุะตุง มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
92. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ น ้าผึ้ง ไขว้พันธุ์ มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
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93. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ นภาภรณ์  อุ่นปรีชาวณิชย ์ มหาวิทยาลยัราชภฎัพิบูลสงคราม  
94. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ นฤมล โสภารตันกุล มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
95. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ วันวิธู สรณารกัษ์ มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
96. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ กนกวรรณ รุ่งอดุลพิศาล มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
97. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ รติญา นนธิราช มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
98. ดร.วริศรา เชนะโยธิน มหาวิทยาลยัราชภฏัราชนครินทร ์  
99. ดร. มณฑณ ศรีสุข มหาวิทยาลยัราชภฏัอุตรดิตถ ์  
100. ดร.ภัธรภร ปุยสุวรรณ มหาวิทยาลยัราชภฏันครปฐม  
101. ดร.ปรญิ วีรพงษ์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุร ี  
102. ดร.ศิวกรณ์ รตัติโชต ิ สถาบันเกษตราธิการส านักงาน

ปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ ์
 

103. ดร.ธงชัย เหมทานนท์ วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม  
104. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พิชญะ อุทัยรัตน ์ มหาวิทยาลยัเวสเทิร์น  
105. ดร.มนษริดา ทองเกิด มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคล

ตะวันออก 
 

106. ดร.เชษฐ์ภณัฎ ปญัญวัชรวงศ ์ วิทยาลัยเซาธ์อิสท์บางกอก  
107. ดร.สริิลักษณ์ เที่ยงธรรม นักวิชาการอิสระ  
108. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ณัชชามน เปรมปลื้ม มหาวิทยาลยัรามค าแหง  
109. ดร.ธีรเดช ทิวถนอม มหาวิทยาลยัราชภฏันครปฐม  
110. ดร.กมลทิพย์ กันตะเพ็ง โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ ์  
111. ดร.กัลย์ ปิ่นเกษร มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช  
112. ดร.รพีพัฒน์ ศรีศลิารักษ์ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลกรงุเทพ  
113. ดร.ปรญิญา สีม่วง มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลกรงุเทพ  
114. ดร.ศิริวรรณ มนอัตระผดุง ส านักงานเลขาธิการวุฒิสภา ส านกั

วิชาการกลุ่มวิจัยและข้อมลู 
 

115. ดร.ชุติมา นุตยะสกุล มหาวิทยาลยัราชภฎัราชนครินทร ์  
116. ดร.นวลรัตน์ วัฒนา มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
117. ดร.พัชราพรรณ  นาคพงษ ์ มหาวิทยาลยัสวนดสุิต  
118. ดร.ศศิธร  เดชพรหม มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์  
119. ดร.อัยรวี วีระพันธ์พงศ์ มหาวิทยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา  

 
2.1.4 คณะอนุกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาผลงาน กลุ่มวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

1. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ อุทัย อึ๋งเจรญิ คณบดีคณะวิศวกรรมศาสตร ์  
2. รองศาสตราจารย์ ดร.ชาญชัย ศิรพิันธุ์ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี  
3. รองศาสตราจารย์ ดร.นภพร ทัศนัยนา คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี  
4. รองศาสตราจารย์ ดร.ชาญชัย ศิรพิันธุ์ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี  
5. รองศาสตราจารย์ ดร.เอก เกิดเต็มภูม ิ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี  
6. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สเุทพ ทองแพ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี  
7. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ยรูสิน วัฒนพยุงกุล คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี  
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