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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้ง 
จังหวัดนครนายก 2) เพื่อศึกษาความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะจากนักท่องเท่ียวหรือผู้ใช้บริการท่ีพักแบบ
ประเภทแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยคือนักท่องเท่ียวชาวไทยและผู้ท่ีมาใช้บริการท่ีพัก
แบบประเภทแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 
เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวมรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถามความคิดเห็น  
 ผลการศึกษาพบว่าลักษณะของกลุ่มตัวอย่างโดยทั่วไปส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายุ 26-35 ปี มีระดับ
การศึกษาอยู่ที่ระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพอื่นๆ มีรายได้ต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท  เมื่อพิจารณา
องค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกที่พักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก พบว่า ด้านสิ่งดึงดูดใจมีความคิดเห็น
มากที่สุด รองลงมาคือ ด้านลักษณะทางกายภาพ ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ ด้านการส่งเสริมการขาย ด้านการ
เข้าถึง และส่ิงอำนวยความสะดวก  ตามลำดับ 
 
คำสำคัญ : แคมปิ้ง, นครนายก 
 

Abstract 
The objectives of this research were 1) to study factors for decision making in choosing 

camping accommodation, Nakhon Nayok Province, 2) to study opinions or suggestions from 
tourists or users of camping accommodation Nakhon Nayok Province. The sample used in this 
research were Thai Tourists and people who come to use camping accommodation, Nakhon 
Nayok Province. The research tools used were interviews and questionnaires tools quantitative 
data analysis.  
 The results of the study showed that the characteristics of the sample were generally 
female, other occupation, aged 26-36 years, with bachelor’s degree education. They have 
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monthly income of 10,001 -20,000 baht. When considering each aspect it was found that the 
most opinion is the attractiveness, followed by physical appearance. service personnel, sale 
promotion accessibility and facilities respectively. 
 
Keyword: camping, Nakhon Nayok 
  

บทนำ 
 การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทสำคัญในระบบเศรษฐกิจ ของประเทศไทยเป็นอย่างมาก 
ซึ่งในแต่ละปีสามารถนำรายได้เข้าสู่ประเทศปีละหลายแสนล้านบาทด้วยอัตรานักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเท่ียวใน
ประเทศไทยเพิ่มจำนวนมากขั้นทุกปี ส่งผลให้ภาคธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับ การท่องเท่ียวและบริการเติบโตอย่าง
ต่อเนื่อง โดยเฉพาะธุรกิจโรงแรมซึ่งในปี2558 ธุรกิจโรงแรมยังคงเติบโตได้ท่ามกลางแรงกดดันทางการเมือง
โดยมีแรงขับเคลื่อนมาจากการที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติหันมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวในต่างจังหวัด
ผ่านการเลือกเส้นทางบินตรงไปยังจังหวัดท่องเที่ยวที่มี สนามบินรองรับประกอบกับปัจจัยหนุนจากจำนวน
นักท่องเที่ยวยุโรปที่มีแนวโน้มฟื้นตัวขึ้นจากเศรษฐกิจยุโรปที่ดีขึ้นรวมถึงจำนวนนักท่องเที่ยวอาเซียนที่มี
แนวโน้มเพิ่มขึ้น ทั้งนี ้ในปี 2558 มีนักท่องเที่ยวจำนวน 29,881,091 คน ขยายตัวร้อยละ 20.44 จาก
ช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมา ขณะที่รายได้จากการ ท่องเที่ยวมีมูลค่าเท่ากับ 1,447,158.05 ล้านบาท
ขยายตัวร้อยละ23.39 จากช่วงเวลาเดียวกันของปี ท่ีผ่านมา (สถาบันการพลศึกษา,2560) 

ประเทศไทยถือว่าเป็นประเทศท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวตาม
ธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม ประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์ และท่ีสร้างขึ้นมาเพื่อดึงดูดนักท่องเท่ียว
ท่ีกระจายกันอยู่ตามภูมิภาคต่างๆ สำหรับประเทศไทยแล้วถือว่าเป็นประเทศท่ีมีศักยภาพทางการท่องเท่ียว
สูงประเทศหนึ่งในทวีปเอเชีย ในแต่ละปีๆมีนักท่องเท่ียวเดินทางมายังประเทศไทยไม่น้อยกว่าแสนคน เกิด            
           กระแสเงินไหลเข้าสู่ประเทศโดยรายได้หลักๆที่มีบทบาทสำคัญต่อการสร้างรายได้ให้แก่ประเทศ
อย่างมหาศาลเกิดการขยายตัวของภาคธุรกิจ เกิดอาชีพ พร้อมท้ังเกิดรายได้ในท้องถิ่นเพิ่มมากขึ้น(คารีน่า 
เป่ียมสุวรรณ,ม.ป.ป) 

เมื่อสถานการณ์โควิดท่ีลากยาวมาจนถึง 3 ปี จะพบว่าเกิดการกระตุ้นผู้คนท่ีโหยหาการเดินทางและ
อยากสัมผัสธรรมชาติมากขึ้น ส่งผลให้กระแสการเดินทางท่องเท่ียวแบบแคมปิ้งเกิดขึ้น กลายเป็นเทรนด์
เท่ียวยุคโควิดท่ีมาแรงในช่วงท่องเท่ียวยุคโควิดในปีท่ีผ่านมา โดยสามารถตอบโจทย์ท้ังราคาท่ีไม่แพงเกินไป
และได้สัมผัสธรรมชาติ สูดอากาศบริสุทธิ์ มีลานกางเต็นท์ให้เลือกหลากหลายแห่งใกล้กรุงเทพมหานคร และ
ยังสามารถเว้นระยะห่างตามมาตรการโควิด -19  อย่างเหมาะสม ในการสำรวจของบริษัทเทรคกิ้งไทย จำกัด 
พบว่า ในปัจจุบันธุรกิจลานกางเต็นท์เอกชนของประเทศไทยมีรายร้อยแห่งกระจายกันอยู่ในทุกภูมิภาค และ
จำนวนลานกางเต็นท์ของเอกชนก็มีเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง แค่รอบๆรัศมี 150 กม. มีลานกางเต็นท์มากกว่า 
500 แห่ง อาทิเช่น อำเภอชะอำท่ีเพชรบุรี,อำเภอแก่งคอย  จังหวัดสระบุรี ,อำเภอสวนผ้ึง จังหวัดราชบุรี 
และร่วมถึงการท่องเท่ียวในรูปแบบ “รถแคมป์ป้ิง” (รถบ้าน/รถ EV) ก็ได้รับความนิยมไม่น้อยไปกวา่กัน 



 
 

 วารสารวิชาการสถาบันวิทยาการจัดการแห่งแปซิฟคิ                        ปีที่ 9 ฉบับที่ 2  พฤษภาคม – สิงหาคม 2566 
The Journal of Pacific Institute of Management Science                 Vol.9 No.2 (2023) May - August 

***************************************************************************************************** 
 

91 

 

โดยเฉพาะทำเลจุดท่องเท่ียวยอดนิยมอย่างริมทะเลและภูเขา เช่น จังหวัดอุบลราชธานี,จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์.จังหวัดสระบุรี,จังหวัดนครรราชสีมา และจังหวัดเชียงใหม่ เป็นต้น 
(bangkokbiznew,2565) 

ในส่วนของจังหวัดนครนายก ถือเป็นหนึ่งในจังหวัดการท่องเที่ยวเมืองรอง ที่มีแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศทางธรรมชาติ วัฒนธรรม และสิ ่งแวดล้อมของชุมชน ทางสำนักงานสถิตินครนายก เผยข้อมูล
แผนพัฒนาจังหวัดนครนายก ปี พ.ศ.2558-2561 ส่งเสริมยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพื่ออนุรักษ์
ฟื้นฟู ป้องกันและพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม (ณัฐพร  บรมคุณากร, 2563) 
  จากท่ีกล่าวมาข้างต้นทำให้ผู้วิจัยต้องการศึกษาเกี่ยวกับองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพัก
แบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมของธุรกิจเกี่ยวกับแคมปิ้ง เพื่อท่ีจะนำผลท่ีได้
ไปเป็นประโยชน์ในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในยุคท่ีประเผชิญสถานการณ์โรคระบาดต่อไปในอนาคต 

วัตถุประสงค์ 
 1.เพื่อศึกษาองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก 
 2.เพื่อศึกษาความคิดเห็นหรือข้อเสนอแนะจากนักท่องเที่ยวหรือผู้ใช้บริการที่พักแบบประเภทแคม
ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
  

วรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 
 แนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบของทรัพยากรท่องเท่ียว แหล่งท่องเท่ียว นับเป็นสินค้าหรือบริการ

ทางการท่องเท่ียว จึงมีผู้อธิบายลักษณะของทรัพยากรท่องเท่ียว ปัจจัยท่ีเอื้อต่อการท่องเท่ียว ซึ่งถือเป็น
องค์ประกอบของทรัพยากรการท่องเท่ียว ดังนี ้
ฉัตรฆฤณ พิชัยกมลฉัตร (2550) กล่าวว่า ปัจจัยท่ีเอื้ออำนวยต่อการท่องเท่ียว คือ 
               1. ส่ิงท่ีดึงดูดใจ (Attractions) ได้แก่ ความน่าสนใจของแหล่งท่องเท่ียว 

2. ส่ิงอำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว (Facilities) ได้แก่ ส่ิงต่างๆท่ีทำให้เกิดการ 
เดินทางไปท่องเท่ียวได้ด้วยความสะดวกสบาย สถานบริการต่างๆ และบริการพื้นฐานทางการท่องเท่ียว เช่น 
ป้ายบอกทาง ท่ีพัก ร้านอาหาร โทรศัพท์ และระบบการส่ือสาร เป็นต้น 

3. การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว (Accessibility) ได้แก่ การคมนาคมขนส่งประเภทต่างๆ 
4. การต้อนรับ (Hospitality) ได้แก่ อัธยาศัยไมตรีจิตอันดีของผู้คนในท้องถิ่น ในแหล่ง 

ท่องเท่ียวต่างๆ เจ้าของธุรกิจ และพนักงานภายในแหล่งท่องเท่ียว 
 แนวคิดเกี ่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด ซึ่งได้มีการนำมาใช้เพื ่อเป็นเครื ่องมือการส่งเสริม
การตลาด ดังนี้ 

Kotler (1997, อ้างอิงถึงในโสภิตา รัตนสมโชค 2558) ได้กล่าวไว้ว่า ส่วนประสมทางการตลาด 
(Marketing Mix) หมายถึง ตัวแปร หรือเครื่องมือทางการตลาดที่สามารถควบคุมได้ บริษัทมักจะนำมาใช้
ร่วมกันเพื่อตอบสนอง ความพึงพอใจ และความต้องการของลูกค้าที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย แต่เดิมส่วนประ
สมการทางตลาดจะมี เพียงแค่ 4 ตัวแปร เท่านั้น (4Ps) ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ (Product) ราคา (Price) สถานท่ี
หรือช่องทางการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ (Place) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) ต่อมามีการคิดตัวแปร
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เพิ่มเติมขึ้นมา อีก 3 ตัวแปร ได้แก่ บุคคล (People) ลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) และ
กระบวนการ (Process) เพื่อให้ สอดคล้องกับแนวคิดท่ีสำคัญทางการตลาดสมัยใหม่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกับ
ธุรกิจ ทางด้านการบริการ ดังนั้นจึงรวมเรียกได้ว่าเป็นส่วนประสมทางการตลาดแบบ 7Ps   
 
ขอบเขตของปัญหา 

1. ขอบเขตด้านเนื้อหาเป็นการวิจัยในเชิงปริมาณเนื้อหาท่ีศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับองค์ประกอบ
สำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก 

2. ของเขตของประชากรนักท่องเท่ียวชาวไทยและผู้ท่ีมาใช้บริการท่ีพักแบบประเภทแคมปิ้ง จังหวัด

นครนายก  
3. ขอบเขตด้านพื้นท่ีวิจัย พื้นท่ีท่ีใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ คือแหล่งท่องเท่ียวและท่ีพักแรมท่ีมีการ

ให้บริการแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก  
4. ขอบเขตด้านระยะเวลาที่ทำวิจัยขอบเขตด้านเวลาที่ใช้ในการศึกษา ดำเนินการเก็บข้อมูลและ

วิเคราะห์ผลต้ังแต่ เดือนมิถุนายน2564 ถึง เดือนตุลาคม 2565 

 

วิธีการดำเนินงานวิจัย 

เป็นการศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) โดยพื้นท่ีแหล่ง
ท่องเท่ียวและท่ีพักแรมที่มีการให้บริการแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก ประชากรกลุ่มตัวอย่างได้แก่ นักท่องเท่ียว
ชาวไทยและผู้ท่ีมาใช้บริการท่ีพักแบบประเภทแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก 

ซึ่งเครื่องมือท่ีใช้ในครั้งนี้ประกอบไปด้วย 
1. แบบสอบถามข้อมูลส่วนบุคคล 
2. แบบสอบถามเพื่อดูความคิดเห็นเกี่ยวกับองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคม

ปิง้ จังหวัดนครนายก 
 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
ผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลตามข้ันตอนดังนี้ 

   1. วิธีการรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ผู้ศึกษาได้ทำการเก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวไทยท่ี
เลือกใช้บริการที่พักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายกโดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaier) เป็นเครื่องมือใน
การเก็บข้อมูล 
             2. ในการศึกษาจากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) คือการศึกษาภาคสนาม (Field 
Research) ได้แก่ การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามโดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaier) โดยมีท้ัง
แบบสอบถามปลายปิดและแบบสอบถามปลายเปิด 
             3 . การศ ึกษาจากแหล่งข ้อม ูลท ุต ิยภ ูม ิ  (Secondary Data) ค ือการศ ึกษาจากเอกสาร
(Documentary Research) ได้แก่บทความทางวิชาการ แนวความคิด ทฤษฎี วิทยานิพนธ์ ส่ืออิเล็กทรอนิกส์
ต่างๆ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง พร้อมท้ังปรับปรุงและดัดแปลงเพื่อสร้างกรอบแนวคิดการศึกษา 
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การเก็บรวบรวมข้อมูล 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้เก็บรวบรวมข้อมูล ของงานวิจัยนี้ โดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ใช้

วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนาม (Field Research) สำหรับพื้นท่ีแหล่งท่องเที่ยวและที่พักแรมที่มีการให้บริการ

แคมปิ้ง จังหวัดนครนายก 
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลท่ีรวบรวมได้จากแบบสอบถามด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์สำเร็จรูป โดยแบ่งได้
ดังนี ้

ตอนท่ี 1 การการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยใช้วิธีประมวลผลทางสถิติเชิง
พรรณนา  (Descriptive  Statistics)  โดยนำข้อมูลท่ีรวบรวมได้มาวิเคราะห์หาค่าทางสถิติซึ่งประกอบด้วย
การแจกแจงความถ่ี (Frequency)  และร้อยละ (Percentage) 

ตอนท่ี 2 การวิเคราะห์ความคิดเห็นเกี่ยวกับองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพัก 

แบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายกใช้วิธีประมวลผลทางสถิติเชิงพรรณนา  (Descriptive  Statistic)  โดยนำ
ข้อมูลท่ีรวบรวมได้มาวิเคราะห์หาค่าทางสถิติ ซึ่งประกอบด้วย  ค่าเฉล่ีย  (Mean)  ร้อยละ (Percentage) 
และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard  Deviation) 

ตอนท่ี 3  การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับการเกี่ยวกับองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือก
ท่ีพักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายกจำแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ โดยใช้การทดสอบ
ความแตกต่างท้ัง 2 กลุ่ม ท่ีเป็นอิสระต่อกัน (Independent Simple t-test ) การทดสอบค่าความแตกต่าง
ระหว่างค่าเฉล่ียของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีมากกว่า  2  กลุ่ม  ด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวน (Analysis  of  
Variance  :  ANOVA)   

ผลการวิจัย 

งานวิจัยเรื่อง องค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกที่พักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก ผู้วิจัยได้

สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังต่อไปนี้ 

 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 51.00 มีอายุ 26 – 35 ปี คิดเป็น 
ร้อยละ 35.20 ประกอบอาชีพ อื่นๆ คิดเป็นร้อยละ30.80 มีระดับการศึกษาอยู่ท่ี ปริญญาตรีคิดเป็นร้อยละ 
49.20 มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 41.00 ความคิดเห็นของผู้ตอบ
แบบสอบถามในเรื่ององค์ประกอบสำหรับการการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิง้ จังหวัดนครนายก เกี่ยวกับ
องค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้งท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้งของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ในพื้นท่ีจังหวัด นครนายก โดยรวมอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า 
ด้านส่ิงดึงดูดใจ มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด รองลงมาคือด้านลักษณะทางกายภาพ ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ ด้านการ
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เข้าถึง และด้านท่ีน้อยท่ีสุดคือ ด้านส่ิงอำนวยความสะดวกตามลำดับ และในแต่ละองค์ประกอบมีระดับ
ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเรียงตามลำดับ ดังนี้  

ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานขององค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้ง
ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ในพื้นท่ีจังหวัดนครนายก ด้านส่ิงดึงดูดใจ โดยรวมอยู่ในระดับมากเมื่อพิจารณาราย
ข้อพบว่าสภาพแวดล้อมมีความเหมาะสมต่อการตั้งแคมปิ้งมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด รองลงมา คือ แคมปิ้งต้ังอยู่ใกล้
กับแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ ความเป็นเอกลักษณ์ของแคมปิ้งมีความโดดเด่น และ กิจกรรมท่ี ทางท่ีพัก
จัดเตรียมไว้ให้มีความน่าสนใจ ตามลำดับ  

ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานขององค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้ง
ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ในพื้นท่ีจังหวัดนครนายก ด้านการเข้าถึง โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาราย
ข้อพบว่าความเหมาะสมของขนาดแผนท่ีและสัญลักษณ์บอกเส้นทางไปแหล่งท่องเท่ียว มี ค่าเฉล่ียมากท่ีสุด 
รองลงมาคือ เดินทางได้ง่ายและสะดวก ความปลอดภัยในการเดินทาง และ มีรถโดยสาร สาธารณะเข้าถึง
แหล่งท่องเท่ียวได้ตามลำดับ 

ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้งของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ในพื้นท่ีจังหวัดนครนายก ด้านส่ิงอำนวยความสะดวก โดยรวมอยู่ในระดับมากเมื่อ
พิจารณารายข้อพบว่า มีสุขาสะอาดบริการอย่างเพียงพอและอยู่ใกล้ท่ีพัก มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด รองลงมาคือมี
ระบบรักษา ความปลอดภัยของสถานท่ีพัก มีพนักงานเจ้าหน้าท่ีคอยดูแลนัก ท่องเท่ียวตลอด 24 ช่ัวโมง และ 
มีอุปกรณ์ และห้องปฐมพยาบาลรองรับให้กับนักท่องเท่ียว ตามลำดับ  

ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้งของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในพื้นท่ีจังหวัดนครนายก ด้านการส่งเสริมการขายโดยรวมอยู่ในระดับมากเมื่อพิจารณา
รายข้อพบว่า มีช่องทางในการติดต่อท่ีพักได้ง่าย มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด รองลงมาคือ มีการโฆษณาท่ีพัก ผ่าน
ช่องทางต่างๆ มีช่องทางในการให้บริการท่ีหลากหลาย และโปรโมช่ันของทางท่ีพักมีความน่าสนใจ ตามลำดับ  

ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้งของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ในพื้นท่ีจังหวัดนครนายก ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อ 
พิจารณารายข้อพบว่า พนักงานมีความสุภาพ ท้ังกาย วาจาและใจ มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด รองลงมาคือ พนักงาน 
ให้บริการด้วยความเต็มใจและเอาใจใส่ พนักงานมีความรู้และความพร้อมในการให้บริการ และ พนักงาน 
ให้บริการด้วยความถูกต้องและรวดเร็ว ตามลำดับ  

ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้งของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ในพื้นท่ีจังหวัดนครนายก ด้านลักษณะทางกายภาพ โดยรวมอยู่ในระดับมากเมื่อ
พิจารณารายข้อพบว่า มีท่ีจอดรถเพียงพอสำหรับนักท่องเท่ียว มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด รองลงมาคือ มีพื้นท่ีในการ
จัดต้ังเต็นท์เพียงพอและเหมาะสม มีการจัดการพื้นท่ีโดยใช้ป้ายแสดงจุดต่างๆในบริเวณการให้บริการกาง
เต็นท์และมีการแบ่งพื้นท่ีในการให้บริการตามมาตรการความปลอดภัยในสถานการณ์โควิด 19 ตามลำดับ  
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ตารางท่ี 1 องค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก 

 
องค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกที่พัก 𝑥̅     S.D. แปลผล 
1.ด้านส่ิงดึงดูดใจ    4.10       0.657 มาก 
2.ด้านส่ิงอำนวยความสะดวก    3.64 0.717 มาก 
3.ด้านการเข้าถึง    3.64 0.783 มาก 
4.ด้านการส่งเสริมการขาย  
5.ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ 
6. ด้านลักษณะทางกายภาพ 

   3.78 
   3.96 
   3.98 
    

0.740 
0.743 
0.771 

 

มาก 
มาก 
มาก 

รวม 3.85 0.565 มาก 
 จากตารางท่ี 1 สรุปได้ว่า ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานขององค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจ
เลือกท่ีพัก แบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเท่ียวชาวไทยในพื้นท่ีจังหวัดนครนายกโดยรวมพบว่าอยู่ในระดับมาก ( 
𝑥 ̅= 3.85 , S.D.= 0.565 ) เมื่อพิจารณาอย่างละเอียดพบว่า นักท่องเที่ยว ชาวไทยให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
ด้านสิ่งดึงดูดใจ มากที่สุด รองลงมาได้แก่ ด้านลักษณะทางกายภาพ ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ ด้านการ
ส่งเสริมการขาย ด้านการเข้าถึง และ ด้านส่ิงอำนวยความสะดวก ตามลำดับ 
  

อภิปรายผลการวิจัย 
จากการวิจัยองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้งจังหวัดนครนายก โดยส่วนใหญ่

เป็นนักท่องเท่ียวเพศหญิง มีอายุ 26-35 ปี ประกอบอาชีพอื่นๆ มีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายได้
ต่อเดือน 10,001-20,000 บาท ซึ่งไม่สอดคล้องกับธนกนกพรหม สงสาคร และ 
ศิริสุดา พรมศิริ (2564) ได้ทำการศึกษาแนวทางการพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวแคมป์ป้ิง(Camping) เพื่อ
รองรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดอุบลราชธานี พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ21-30 ปี 
ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีสถานภาพโสด การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,000-
15,000บาท เมื่อได้ทำการเปรียบเทียบและวิเคราะห์ผลระหว่างข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียว ท่ีม ี เพศ 
อายุ อาชีพ การศึกษา รายได้ องค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก ใน
การเปรียบเทียบ เพศ,อายุ ท่ีแตกต่างกัน ของนักท่องเท่ียว จะพบว่าองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ี
พักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก โดยนักท่องเท่ียวที่มีเพศ,อายุต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยว องค์ประกอบ
ด้านส่ิงดึงดูดใจ ด้านส่ิงอำนวยความสะดวก ด้านการเข้าถึง ด้านการส่งเสริมการขาย ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ 
และด้านลักษณะทางกายภาพ ไม่แตกต่างกันซึ่ง ไม่สอดคล้องกับกับผลการวิจัยของ ศราวรรณ ไชยสุทธิเมธี
กุล (2558) ได้ทำการศึกษากระบวนการตัดสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวต่างประเทศด้วยตนเอง (Free 
Independent Traveler) โดยผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลท่ีต่างกันส่งผลต่อกระบวนการตัดสินใจ
เดินทางท่องเท่ียวแตกต่างกัน 

 สำหรับองค์ประกอบสำหรับการตัดสินใจเลือกท่ีพักแบบแคมปิ้ง จังหวัดนครนายก จะพบว่า
นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับด้านส่ิงดึงดูดใจโดยมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดและประเด็นในรายข้อจะพบว่า
สภาพแวดล้อมมีความเหมาะสมต่อการตั้งแคมปิ้งจะมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด รองลงมาจะเป็นด้านลักษณะทาง
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กายภาพและประเด็นรายข้อจะคำนึงถึงการมีท่ีจอดรถเพียงพอสำหรับนักท่องเท่ียวซึ่งมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด ไม่
สอดคล้องกับ ธนกนกพรหม สงสาคร และ 
ศิริสุดา พรมศิริ (2564) ได้ทำการศึกษาแนวทางการพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวแคมป์ปิ ้ง (Camping) 
เพื่อรองรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดอุบลราชธานี พบว่านักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีระดับความต้องการใน
ด้านส่ิงดึงดูดใจโดยนักท่องเท่ียวให้ความสำคัญเป็นอันดับแรกในเรื่องธรรมชาติท่ีสวยงามและอากาศบริสุทธิ์
ของสถานที่แคมป์ปิ้ง(Camping)  รองลงมาด้านความสะดวกในการเดินทางโดยประเด็นที่นักท่องเที่ยวให้
ความสำคัญและคำนึงถึงคือความปลอดภัยในการเดินทาง 
 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะจากการทำวิจัย จากการศึกษาวิจัยองค์ประกอบสำหรับการการตัดสินใจเลือกใช้บริการท่ีพัก
แบบแคมปิ้งของนักท่องเท่ียวชาวไทย จังหวัดนครนายก ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะดังนี้ 
 1. ธุรกิจท่ีพักแบบแคมปิ้งควรมีการเพิ่มมาตรการรับรองความปลอดภัย ท้ังด้านการรักษาความ 
ปลอดภัยและด้านความปลอดภัยตามมาตรการโควิด 19 และควรมีช่องทางท่ีสามารถติดต่อสอบถามกับทาง 
ท่ีพักได้ตลอด 24 ช่ัวโมง เพื่อบอกเส้นทางให้กับนักท่องเท่ียวที่เดินทางมายังท่ีพักในยามวิกาล 
  2. กลุ่มตัวอย่างท่ีตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่มักจะมีวิธีการเลือกท่ีพักโดยพิจารณาด้านส่ิงดึงดูด
ใจ โดยท่ีพักมีสภาพแวดล้อมท่ีมีความเหมาะสมต่อการตั้งแคมปิ้ง พื้นท่ีต้ังแคมปิ้งอยู่ใกล้กับแหล่งท่องเท่ียว 
เพื่อท่ีนักท่องเท่ียวสามารถท่ีจะเดินทางไปท่องเท่ียวได้ง่ายและสะดวก ความเป็นเอกลักษณ์ของแคมปิ้งท่ีมี
ความโดเด่น และมีกิจกรรมท่ีทางท่ีพักจัดเตรียมไว้ให้มีความน่าสนใจ ดังนั้นผู้ประกอบการ ควรท่ีจะคำนึงถึง
สถานท่ีต้ังของท่ีพักว่ามีความเหมาะสม พร้อมท้ังการจัดอบรมเพื่อพัฒนาคุณภาพของพนักงานในด้านการ
ให้บริการ เพื่อก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดในอุตสาหกรรมบริการด้านการท่องเท่ียว  
ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยในคร้ังต่อไป  
 1. ในการทำการวิจัยครั้งต่อไป ควรมีการศึกษาแรงจูงใจในการท่องเท่ียวและความพึงพอใจของ
นักท่องเท่ียวที่เดินทางไปแคมปิ้งในพื้นท่ีจังหวัดนครนายก 
  2.  การศึกษาครั้งต่อไป ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับศักยภาพในการให้บริการของธุรกิจท่ีท่ีพักแบบ
แคมปิ้ง เพื่อท่ีจะสามารถจัดสรรพื้นท่ีสำหรับการรองรับในช่วงเทศกาลต่างๆ  
 3. การศึกษาในครั้งต่อไป ควรมีการวางแผนในเรื่องของการเดินทางในช่วงฤดูท่ีเหมาะสม เพื่อความ
ปลอดภัย  
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