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ชื่อเรื่อง : แนวทางการพัฒนากลยุทธการตลาดเพื่อสรางการรับรูคุณคาวิทยาการอาหาร 
ใน จังหวัดตรัง ตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค 

ผูวิจัย : สิทธิพร โพธ์ิระหง, กิตติ รุงทรัพยเจริญ, ชัยวิทย พิจิตนเิวศน และณฐัดนัย พิลาศจิตต 
ปการศึกษา  : 2567 
 
     บทคัดยอ 
 
 ภูมิหลังและวัตถุประสงค: การวิจัยเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนากลยุทธการตลาดเพื่อสราง
การ รับรูคุณคาวิทยาการอาหาร ในจังหวัดตรัง ตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค มีวัตถุประสงค 
(1)  เพื่อศกึษาพฤติกรรมการรับรูคุณคาวิทยาการอาหาร ในจังหวัดตรัง (2) เพื่อเปรียบเทียบการรับรู
คุณคาการรับรูคุณคาวิทยาการอาหาร ในจังหวัดตรัง จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล(3) เพื่อศึกษาปจจัย
ที่มีผลตอการรับรูการรับรูคุณคาวิทยาการอาหาร ในจังหวัดตรังระเบียบวิธีการวิจัย: การใชการ
วิเคราะหสถิติ  เชิงอางอิง สถิติที่ ใช  คือ การทดสอบแบบที (Independent Samples t-test) 
การ วิเคราะห ความแปรปรวนแบ บทางเดี ยว (One-Way Analysis of Variance: ANOVA) 
การ วิเคราะหสหสัมพันธ (Correlation Analysis) และการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอน 
(Stepwise Multiple Regression Analysis) ผลการวิจัย: แนวทางการพัฒนากลยุทธการตลาด
เพื่อ สรางการรับรูคุณคาวิทยาการอาหาร ในจังหวัดตรัง ตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค (Y1) 
กลุม ลูกคาในจังหวัดตรัง ดานราคา ( x2 ) มีคา P-value เทากับ 0.001 นอยกวา 0.05 (0.000 
< 0.05) และ ดานการจัดจําหนาย (x3) มีคา P-value เทากับ 0.001 นอยกวา 0.05 (0.000 < 0.05) 
สามารถเขียนเปนสมการการวิเคราะหการถดถอยไดดังนี้ Y=181.516 + 1.344 (X2) + 2.312 (X3) 
 
คําสําคัญ: กลยุทธการตลาด,การรับรู,วิทยาการอาหาร, จังหวัดตรัง, แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค 
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ABSTRACT 
 
 Background and Aims: Research on Guidelines for developing marketing 
strategies to create awareness of the value of food science In Trang Province 
According to the concept of creative economy, This research has the objective (1) to 
study behavior and perception of the value of food science in Trang Province (2) to 
compare the perception of value and perception of value of food science In Trang 
Province Classified according to personal factors (3) to study factors affecting the 
perception of the value of food science. in Trang Province (4) to study strategies for 
developing marketing strategies to create awareness of the value of food science In 
Trang Province According to the concept of creative economy. Methodology: The 
subjects used are frequency, percentage, mean and standard deviation, and 
Reference statistical analysis. The measurements utilized are a t-test, One-Way 
Examination of Change (ANOVA), relationship examination, and examination. Stepwise 
Different Relapse Examination. Results: the research found that Guidelines for 
developing marketing strategies to create awareness of the value of food science In 
Trang Province According to the creative economy concept (Y1), the customer group 
in Trang Province in terms of price (x2) has a P-value equal to 0.001, less than 0.05 
(0.000 < 0.05) and in terms of distribution (x-3) has a P-value equal to 0.001. than 
0.05 (0.000 < 0.05) can be written as a regression analysis equation as follows. The 
relapse investigation is as follows: Y=181.516 + 1.344 (X2) + 2.312 (X3). 
 
Keywords: Developing, marketing strategies, create awareness of the value of food 
science, Trang Province, creative economy. 




