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     บทคัดยอ 
 
 ภูมิหลังและวัตถุประสงค การวิจัยเกี่ยวกับกลยุทธทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอกระบวนการ
ตัดสินใจซื้อของผูบริโภค กรณีศึกษา คอนโดมิเนียมอาคารชุด เขตกรุงเทพมหานครการวิจัยครั้งนี้มี
วัตถุประสงค (1) เพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูอุปโภคที่มีความสัมพันธตอการตัดสินใจซื้อสินคา
คอนโดมิเนียมอาคารชุด เขตกรุงเทพมหานคร (2) เพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูอุปโภคที่มีตอกล
ยุทธทางการตลาดของ คอนโดมิเนียมอาคารชุด เขตกรุงเทพมหานคร (3) เพื่อศึกษากลยุทธทาง
การตลาดที่ทีอิทธิพลตอกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูอุปโภค กรณีศึกษา คอนโดมิเนียมอาคารชุด 
เขตกรุงเทพมหานครระเบียบวิธีการวิจัย การใชการวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา สถิติที่ ใช คือ 
คาความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) และการวิเคราะหสถิติเชิ งอางอิ ง สถิติที่ ใช  คือ การทดสอบแบบที  
(Independent Samples t-test) การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way Analysis 
of Variance: ANOVA) การวิเคราะหสหสัมพันธ (Correlation Analysis) และการวิเคราะหการ
ถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) ผลการวิจัย การทดสอบ
ความสัมพันธระหวางกลยุทธทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอกระบวนการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม
อาคารชุด เขตกรุงเทพมหานคร(Y1) ผูที่ซื้อ คอนโดมิเนียมอาคารชุด ดานการโฆษณาและการ 
ประชาสัมพันธ (X1) มีคา P-value เทากับ 0.001 นอยกวา 0.05 (0.000 <0.05) และ ดานการ
สงเสริมการขาย (X3) มีคา P-value เทากับ 0.001 นอยกวา 0.05 (0.000 <0.05) สามารถเขียนเปน
สมการการวิเคราะหการถดถอยไดดังนี้ Y=181.516 + 1.344 (X1) + 2.312 (X3) 
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ABSTRACT 
 
 Background and Aims:This research examines the marketing strategies that 
influence consumers' purchasing decisions, using a case study of condominium units 
in Bangkok. The objectives of this study are (1) to investigate the personal factors of 
consumers that relate to their purchasing decisions of condominium units in Bangkok, 
(2) to study how consumers' personal factors affect the marketing strategies of condominium 
units in Bangkok, and (3) to examine the marketing strategies that influence consumers' 
purchasing decisions in the case study of condominium units in Bangkok. Methodology: 
Descriptive statistical analysis is used in this study. The statistics applied include 
frequency, percentage, mean, and standard deviation. Inferential statistics include 
Independent Samples t-test, One-Way Analysis of Variance (ANOVA), correlation analysis, 
and stepwise multiple regression analysis Results: The study of the relationship between 
marketing strategies that influence the purchasing decision process for condominium 
units in Bangkok (Y1) showed that buyers of condominium units, in terms of advertising 
and public relations (X1), had a P-value of 0.001, which is less than 0.05 (0.000 < 0.05). 
Additionally, in terms of sales promotion (X3), the P-value was 0.001, also less than 
0.05 (0.000 < 0.05). The regression analysis equation can be written as follows: 
Y = 181.516 + 1.344 (X1) + 2.312 (X3) 
 
Keywords: Marketing strategy, purchasing decision process, Trang Province, condominium 
units, Bangkok. 
 
 
 




